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El l+ED Lab es un centro de innovación vinculado al IED Barcelona 

Escuela Superior de Diseño, cuya filosoña es impulsar a las comunidades 

universitarias para que realicen productos y servicios que favorezcan el 

posicionamiento de las empresas en el mercado internacional. 

Nace en 2007 en Barcelona, con el decidido apoyo del director del IED 

Barcelona, Alessandro Manetti, y está dirigido por Horge Pérez, diseñador 

multidisciplinar

El l+ED Lab significa Innovación + Educación, es decir, la voluntad de 

utilizar el entorno formativo (estudiantes, ex alumnos y profesores/

profesionales), para la investigación y desarrollo de ideas y productos 

para aquellas empresas, organizaciones e instituciones que tengan 

como objetivo utilizar el proceso de diseño como factor clave para su 

posicionamiento en el mercado. Su vocación es la de analizar, 

comprender y experimentar las nuevas transformaciones sociales y 

necesidades de uso, a través de una metodología de investigación 

centrada en el usuario y su entorno. La distinción de esta metodología con 

la que puedan usar otros organismos, consiste en un innovador uso de 

diferentes fases en el proyecto, cuyo fin es materializar la idea y conseguir 

la realización de la misma en algo tangible. Este proceso responde a las 

necesidades de las empresas que ven en la innovación el motor de 

desarrollo de sus organizaciones, y al compromiso de acercar el mundo 

formativo a las compañías como estrategia de futuro y de responsabilidad 

social. 

El objetivo principal propuesto es la potenciación de nuevas ideas en 

el mercado, haciendo uso de los recursos didácticos como base de 

experimentación. Un equipo formado por docentes y profesionales de 

prestigio forma el l+ED Lab. Muchos de éstos han sido premiados en 

diferentes certámenes profesionales, y han conseguido generar un 

proceso proactivo que propone nuevos proyectos para Startups, Pymes y 

grandes empresas. 
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La fase 2, se desarrolla a través de: 

• Elaboración de prototipos. 

• Patente o protección de los mismos. 

• Factibilidad. 

• Comunicación de los proyectos. 

• Análisis y selección de los posibles socios técnicos. 

MERCADO- FASE3 

El resultado final de todo el trabajo realizado, en el caso que la 

empresa considere que es óptimo, entra en producción para así poder 

llegar al mercado y al cliente final. Ésta fase suele ser asumida por la 

empresa directamente, integrando el talento de los jóvenes que han 

participado en las fases anteriores . 

La fase 3, se compone de: 

• El testado real de los prototipos.

• El análisis económico y su viabilidad.

• Evento de presentación y comunicación.

• La puesta en producción.
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